Suomen maabrandin
rakentaminen



Maabréndin rakentaminen

TAUSTA

* Paikkojen valinen kilpailu taloudellisesta toimeliaisuudesta, osaavasta
tyovoimasta, yrityksista, investoinneista ja matkailijoista kiihtyy.

e Kiinnostus paikan brandaamiseen kasvanut nopeasti.

e Myos maabrandi-hankkeita runsaasti.



Vahvan maalbradnain hyoty

VAHVA MAABRANDI

1. Tukee vientia

2. Edistaa matkailuteollisuuden tavoitteita

3. Houkuttelee osaavaa tyovoimaa

4. Houkuttelee yrityksia ja investointeja

5. Edistaa kansainvalista kuuluvuutta (public diplomacy)

6. Vahvistaa kansalaisten identiteettia ja nostaa itsetuntoa



Lukuisia yrityksis,
vandn menestystarinoita

 Huolimatta valtavasta kiinnostuksesta, menestystarinoita on toistaiseksi
vain vahan

e Paikan brandin rakentamisen ja yllapitamisen on havaittu eroavan
fyysisten tuotteiden malleista ja menetelmista

* Espanja, Australia, Kroatia
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*SUOMEN MAABRANDIN RAKENTAMINEN?
Mollanen, T. & Ralnisto, S.

 ”Suomen maabrandin rakentaminen” julkaisu on tieteellisen tutkimuksen
tuloksiin perustuva ehdotus

— Tyovaiheista ja toimenpiteista
— Osallisista ja organisoitumisesta
— Aikataulusta

e Toimenpideohjelman tarkoituksena on toimia keskustelun avauksena ja
pohjana eri osapuolten valilla kdytaville keskusteluille.



*SUOMEN MAABRANDIN RAKENTAMINEN?
Mollanen, T. & Rainisto, S.

OSA 1 Brandin rakentamisen teoreettiset perusteet

OSA 2 Maabrandin rakentamisen prosessi ja
menestyksen kulmakivet. AU, NO, SC

OSA 3 Suunnitelma Suomen maabrandin rakentamisen
toimenpideohjelmasta.

Liitteena kolme lisatutkimusta:
"Millaisena Suomi nahdaan?”
”Suomi-kuva keskeisilla markkina-alueilla”

"Tiivistelmat eraissa maissa toteutetuista maabrandin
kehittamisen prosesseista”



TOIMENPIDEOHJELMAN VIISI PAAVAIHETTA

1. KAYNNISTAMINEN JA ORGANISOITUMINEN
e Hankkeen nakyvaksi tekeminen
* Sitouttaminen
*  QOrganisoituminen

2. TUTKIMUSVAIHE

Laajat sidosryhmakeskustelut

Suomi-kuva Suomessa

Suomi-kuva ulkomailla ja kilpailija-analyysi
Tulosten analyysi ja tulkinta

3. BRANDI-IDENTITEETIN MUODOSTAMINEN

*  Brandi-identiteetin elementtien valinta
e Konseptin keskusteluttaminen sidosryhmilla
e  Strategisen suunnitelman laatiminen

4. TOIMEENPANO- JA JALKAUTUSSUUNNITELMIEN LAATIMINEN

* Integroivien toteutussuunnitelmien laatiminen.
*  Toimenpiteiden ja toimijoiden keskindinen koordinaatio
e Seurannan jarjestelyt

5. IMPLEMENTOINTI JA SEURANTA

e Suunnitteluvaiheen paattaminen
e  Toimenpiteiden kaynnistaminen strategisen suunnitelman
mukaisesti




*SUOMEN MAABRANDIN RAKENTAMINEN?
Mollanen, T. & Rainisto, S.

AIKATAULU
e Suunnitteluvaihe 1,5 vuotta
e Toteutus jatkuvaa

RAHOITUS

 Brandin kehittamiseen suunnattavat investoinnit ja
odotettavissa olevat hyodyt ovat sidoksissa toisiinsa

e Rahoitustarvetta vaikea maaritella tasmallisesti
e Keskeista

. Rahoitus on suuruusluokaltaan riittavaa, jotta huomiokynnys
voidaan ylittaa

. Rahoitus on turvattu riittavan pitkalle aikajanteelle



LIITE 1 - Millaisena Suomi ndhaddn?



Millaisena Suomi nEhaddzn?

Tavoitteena muodostaa yleiskuva siita millaisena Suomi nahdaan
maailmalla.

Kokoaa olemassa olevan tutkimuksen.

Suomi-kuvaa tarkasteltiin kuudesta nakékulmasta
Spontaanit mielikuvat Suomesta

Suomi ulkomaisessa mediassa

Mielikuvat Suomesta matkailumaana
Mielikuvat Suomesta investointikohteena

Lk e

Made-in-Finland, suomalaisiin tuotteisiin liitetyt country-of-origin
mielikuvat

6. Ulkomaalaisten mielikuvat Suomesta paikkana elaa



TULOS

Millaisena Suomi haheddn?

Suomi-kuva on hentoinen ja jasentymaton kaikilla em osa-
alueilla.

Mielikuva kiteytyy edelleen kylmaan ja harvaan asuttuun
pohjoiseen maahan, jossa asuu hiljainen ja rauhallinen kansa.

Hentoinen kuva on kuitenkin positiivinen: Kun Suomesta jotain
kirjoitetaan kv-lehdistdssa, yleissavy on huomattavan
positiivinen.

Mita kauemmaksi mennaan, sita neutraalimmaksi savy muuttuu

1990-luvulla alkanut ja 2000 luvulla vauhdittunut Suomi buumi



LIITE 2 = SUOMI-kuva keskeisilld markkina-alueilla



Suomi-kuva keskeisilla markkina-alueilla
11 maata, 33 vastaajaa, loppusyksy 2007

Karkiteemoja:

e Korkealaatuinen hyvinvointi- ja koulutusjarjestelma

e Yhteiskunnallisten ongelmien ratkaisumallit
 Suomen karkipaikat kansainvalisissa vertailuissa
e Puhdas luonto — korkea teknologia

* Nokia/ huippuyritykset

e Kansan omaperaisyys ja luovuus

e Positiivisesti poikkeava

* Yhteiskunnan toimivuus ja tasa-arvo

e Luotettavuus ja rehellisyys



Suomi-kuva keskeisilla markkina-alueilla

Mielikuvien kehitystarpeita:

Yleinen Suomi-kuvan ja —tietouden levittaminen ja
laajentaminen

Pimeys, kylmyys, kaukaisuus

Palvelumarkkinointi

Ihmissuhteet

Painopisteiden puute, prioriteettien valinta, fokusointi
Suomen oman kertomuksen loytaminen

Ruotsin maamielikuva Suomea voimakkaampi (panostukset)
Viro jaa selvasti jalkeen omaan sarjaansa



Suomi-kuva keskeisilla markkina-alueilla

Johtopadatokset kehittamistoimenpiteiksi:

e Painopisteet maarittava strateginen maabrandaysohjelma

e Yleinen Suomi—tunnettuuden lisaaminen
e |tse Suomi —maatuotteen kehittamistyo

e Maabrandiohjelman riittava resurssointi
e Laajapohjainen yhteistyo

e Koordinointi ja yksituumaisuus



KIITOS

Teemu Moilanen, KTT
Seppo Rainisto, TkT



